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Pressemitteilung

Magie des FuBballs: Sony Europe und streetfootballworld
kooperieren

Um den sozialen Fortschritt weltweit zu férdern, sind Sony Europe und
die gemeinniitzige Organisation streetfootballworld eine Partnerschaft
eingegangen. Dreh- und Angelpunkt der Kooperation sind die Themen
FuBball und Fotografie.

Berlin, 20. April 2009 — Sony Europe unterstiitzt kiinftig die gemeinniitzige
Organisation streetfootballworld. Die Partnerschaft soll der Férderung des positiven
sozialen Wandels mithilfe des FuBballsports dienen. Nach der FIFA, UEFA und der
deutschen Bundesregierung ist Sony nun der erste Wirtschaftspartner, der mit
streetfootballworld zusammenarbeitet. Sonys flihrendes Know-how in den
Bereichen Technologie und berufliche Ausbildung ist eine der starken Saulen dieser
Partnerschaft, deren Ziel es ist, langfristige und nachhaltige Verdnderungen in
benachteiligten Regionen herbeizufiihren, sowohl in Industrie- als auch
Entwicklungsléndern.

Die 2002 gegriindete, in Berlin ansdssige Organisation zahlt zu den flihrenden
Institutionen, die mithilfe des FuBballsports zur Lésung sozialer Probleme
beitragen. Ihr Netzwerk umfasst weltweit 75 lokale Organisationen. Fotografie und
FuBball spielen bei der Partnerschaft mit Sony eine zentrale Rolle: Mithilfe des
Mediums Fotografie dokumentieren die Mitglieder des Netzwerks, welche Rolle der
FuBball in ihrem Umfeld spielt und wie er dazu beitragt, ihr Leben zu verandern.
Eine Auswahl der Fotos wurde vom 14.-19. April 2009 in Sonys ,,Cube Experiential®
bei den Sony World Photography Awards in Cannes ausgestellt.

»~ZU unseren zentralen Grundsatzen als Unternehmen gehort es, den lokalen
Gemeinden, in denen wir ansassig sind, etwas zurlickzugeben und durch die
transformative Kraft unserer Technologien und Produkte zur sozialen Entwicklung
beizutragen. Das Einzigartige an unserem Projekt mit streetfootballworld ist, dass
wir Technologien bereitstellen und insbesondere auch unser Know-how global an
Gemeinden weitergeben und dabei Uber eine herkdmmliche Sponsorenverein-
barung hinausgehen®, sagte Fujio Nishida, Prasident von Sony Europe. Und fiigte
hinzu: ,Wir sind stolz darauf, der erste Wirtschaftspartner von streetfootballworld
zu sein und mithilfe unserer Technologien und Produkte in vielen, ganz
unterschiedlichen Teilen der Welt zu Veranderungen beitragen zu kénnen."

Beginnend in GroBbritannien, Deutschland und Siidafrika wird Sony den
Organisationen des Netzwerks Fotografie- und Film-Workshops bieten, die ihnen
helfen sollen, die Digitaltechnologie zu nutzen, um ihre Ideen optimal zu
dokumentieren und zu prasentieren.

Jurgen Griesbeck, Griinder von streetfootballworld, erklarte: ,Wir freuen uns sehr,
mit einem internationalen Unternehmen wie Sony zusammenarbeiten zu kénnen,
das bereits leidenschaftliches Interesse und aufrichtiges Engagement fiir alles
gezeigt hat, was wir tun. Gemeinsam werden wir Initiativen und Projekte von
Grund auf neu entwickeln, was uns die Méglichkeit gibt, unsere Aktivitéten optimal
auf die Bediirfnisse der verschiedenen Gemeinden in allen Kontinenten
zuzuschneiden."
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Uber streetfootballworld

streetfootballworld ist eine Social Profit Organisation, die den sozialen Wandel durch FuBball
fordert. Seit der Griindung im Jahr 2002 hat die Nichtregierungsorganisation stetig an
Einfluss gewonnen und zahlt heute zu den fiihrenden Akteuren im Bereich Entwicklung
durch FuBball. Die Organisation vernetzt weltweit 75 Organisationen, die alle den FuBball
zur Foérderung des sozialen Wandels nutzen.

Ein Eckpfeiler der Arbeit von streetfootballworld ist das streetfootballworld-Netzwerk. Darin
sind 75 Organisationen weltweit zusammengeschlossen, die den beliebtesten Sport der Welt
nutzen, um Herausforderungen in den Bereichen Kinderrechte und Bildung, Anti-
Diskriminierung und soziale Integration, Umweltschutz, Gesundheitsférderung sowie
Friedensarbeit zu bewaltigen. Das streetfootballworld-Netzwerk hilft den lokalen
Organisationen, Erfahrungen und Know-how im Bereich Entwicklung durch FuBball
untereinander sowie mit potenziellen Partnern und der breiten Offentlichkeit auszutauschen.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.streetfootballworld.org oder www.sony.de
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