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Berlin, 14.01.2010 – Im Rahmen der diesjährigen „Nacht der Süddeut-
schen Zeitung“ wurde erstmals offiziell das deutsche Team vorgestellt, das 
Deutschland am „Football for Hope Festival“ kommenden Sommer in Süd-
afrika repräsentieren wird. Im Beisein von Bundeskanzlerin Angela Merkel 
und anderen Prominenten aus Politik, Industrie und Wirtschaft erläuterte 
Jürgen Griesbeck, Geschäftsführer von streetfootballworld, die Arbeit der 
von ihm gegründeten Organisation und gab erste Ausblicke auf das Festi-
val. Das deutsche Team wird bei den Turniervorbereitungen durch den 
langfristigen Partner Sony Deutschland und die Süddeutsche Zeitung un-
terstützt.  
 
Das Festival, das zu den offiziellen Events der FIFA Fußballweltmeister-
schaft™ zählt und unter dem Dach der Gemeinschaftsinitiative von street-
footballworld und der FIFA „Football for Hope“ organisiert wird, findet vom 
4. bis 10. Juli 2010 im südafrikanischen Johannesburg statt. Alle 32 teil-
nehmenden Mannschaften werden von internationalen Entwicklungsorga-
nisationen gestellt, die den Fußball einsetzen, um sozialen Missständen in 
der jeweiligen Region entgegen zu wirken.  
 
„Nach dem gelungenen Festival, das wir im Sommer 2006 auf dem Berliner 
Mariannenplatz organisiert haben, freuen wir uns sehr, dass es auch 2010 
wieder ein Festival geben wird – dieses Mal sogar als offizieller Bestandteil 
der FIFA Fußballweltmeisterschaft“, sagt Jürgen Griesbeck. „Es ist toll zu 
spüren, wie die Vorfreude unter den Jugendlichen steigt und zu sehen, 
welch großartiges Team aus Deutschland teilnehmen wird.“ 
 
Neben der Spende der Süddeutschen Zeitung werden streetfootballworld 
und die deutschen Organisationen durch den langfristigen Partner Sony 
unterstützt. „Die WM 2010 ist der wichtigste Meilenstein im Rahmen unse-
res gemeinsamen Engagements. Wir möchten streetfootballworld mit unse-
rem Know-how, unseren Produkten sowie dem Sony Netzwerk ganzheitlich 
unterstützen und so den gemeinsamen Dialog durch Fußball langfristig 
fördern“, kommentiert Jeffry van Ede, Geschäftsführer der Sony Deutsch-
land GmbH. So stattet Sony Deutschland die deutschen Organisationen 
und die am Festival teilnehmenden Jugendlichen beispielsweise mit Foto- 
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Seite 2/3 und Videoprodukten aus. Die jungen Spieler und Spielerinnen sollen auf 
diesem Weg in die Lage versetzt werden, ihre persönlichen Geschichten in 
Film und Bild zu dokumentieren, um die Ergebnisse später der Öffentlich-
keit zu präsentieren. 
 
Für die Teilnahme am „Football for Hope Festival“ hatten sich knapp 70 
Organisationen beworben, die dem Netzwerk von streetfootballworld ange-
hören oder durch „Football for Hope“ gefördert werden. Ausgewählt wurden 
die Organisationen, die bislang die erfolgreichsten Programme im Bereich 
„Entwicklung durch Fußball“ vorweisen können, die einen regelmäßigen 
Wissensaustausch mit anderen Organisationen aus dem Netzwerk pflegen 
und nachweislich in der Lage sind, die Vorbereitungen für die Teilnahme 
selbst zu koordinieren. Einige Mannschaften setzen sich aus mehreren 
Organisationen zusammen. So auch das deutsche Team, das je einen 
Spieler aus allen acht deutschen, durch streetfootballworld koordinierten 
Organisationen vorweisen kann. Die Zusammenstellung der Mannschaften 
bleibt den Organisationen selbst überlassen, wobei jede Mannschaft aus 
vier Jungen und vier Mädchen zwischen 14 und 18 Jahren bestehen muss. 
 
Das „Football for Hope Festival“ wird neben dem Fußballturnier, bei dem es 
nicht nur um Tore, sondern vor allem um Fairplay, Teamgeist und Respekt 
geht, auch Workshops in verschiedenen sozialen Bereichen umfassen. Die 
Organisatoren, streetfootballworld und die FIFA, freuen sich, dass mit der 
Anerkennung des Festivals als offizieller Bestandteil der FIFA Fußballwelt-
meisterschaft 2010 in Südafrika die soziale Komponente des Fußballs 
deutlich an Aufmerksamkeit gewinnt. 
 
 

 

 
Bildmaterial und weitere Informationen  
 
Kostenfreies Bildmaterial für die redaktionelle Nutzung und weitere Presseinformationen 
zum „Football for Hope Festival“ finden Sie unter www.streetfootballworld.org/press. 
 
 
················································································································································································ 
 
streetfootballworld ist eine Social-Profit-Organisation, die den sozialen Wandel durch 
Fußball fördert. Seit der Gründung im Jahr 2002 hat die Nichtregierungsorganisation stetig 
an Einfluss gewonnen und zählt heute zu den führenden Akteuren im Bereich Entwicklung 
durch Fußball. Die Organisation vernetzt weltweit 82 Organisationen, die alle den Fußball 
zur Förderung des sozialen Wandels nutzen und in 54 Ländern aktiv sind.  
 



 

Seite 3/3 „Football for Hope“ ist eine von der FIFA und streetfootballworld initiierte Bewegung, deren 
Ziel es ist, mit Hilfe des Fußballs eine bessere Zukunft zu gestalten. 
 
Sony ist einer der führenden Anbieter von Produkten aus den Bereichen Audio-, Video-, 
Kommunikations- und Informationstechnologie für Endverbraucher sowie für professionelle 
Anwender. Das Unternehmen ist weltbekannt für seine audiovisuellen Produkte, wie bei-
spielsweise BRAVIA™ High Definition LCD-Fernseher, Cyber-shot™ Digitalkameras, Han-
dycam® Camcorder und Walkman® MP3-Player sowie VAIO™ Computer und professionel-
le HD Broadcast-Systeme, allen voran die Modelle der XDCAM™ HD-Serie. Sony bietet als 
einziger Anbieter eine komplette High Definition-Wertschöpfungskette und zählt mit den 
Geschäftsbereichen Elektronik, Musik, Film, Games und Online zu den führenden Digital 
Entertainment-Marken. Das Unternehmen beschäftigt weltweit rund 170.000 Mitarbeiter. 
 

Mit dem langfristig angelegten Fußball-Engagement – offizieller Sponsor der UEFA Champi-
ons League bis 2012, offizieller FIFA-Partner bis 2014 und weltweiter Sponsor der FIFA-
Fußballweltmeisterschaft™ 2010 und 2014 – sorgt Sony bei zahllosen Fans weltweit für 
Begeisterung.  
 

„Sony“, „WALKMAN“, „VAIO“, „Cyber-shot“, „Handycam“, „BRAVIA“ und „XDCAM“ sind regi-
strierte Warenzeichen oder Warenzeichen der Sony Corporation. Alle anderen Warenzei-
chen oder registrierten Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Rechteinhaber. 
 


